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Ỗ AGENDA

çʎǳ ɰǳʆǳȿȜɰ Ǭǳ ȴṭǈȿȿǴǳ ᶢᶠᶢᶠ

Mʆ ɭɊʎɰ ȴǳ ȽǈɰǥȖǴ Ǭǳɸ Ȏȴǈǥǳɸ

ƺ Tendances globales  (C.A, segments, 
circuits, shopper)

ƺ Offre et Innovations

ƺ Ruptures

ƺ Et depuis janvier ? 
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Les grandes tendances de 2020
Un C.A. Pgc Flsik ¿¿ÅÎÃ {szzs^ªi« iík¯ª~«

+ 4.8%
Evolution des volumes PGC FLS

11.5%

-0.9%
Evolution du nombre moyen de 
références PGC FLS en HMSM

-0.4%
Evolution des prix moyens en HMSM 
SDMP

* Données nielsen Scantrack en cumul annuel au 3 janvier 2021

+6.3%
ûÅ ?ªi« ií÷ §~¯ª 
le PGC FLS

Evolution du C.A. Surgelés sucrés

+42.4%
Evolution du C.A. du 
e-commerce (Drive + LAD)

+12%
Evolution du C.A. des tendances 
alternatives (Bio, local, végétal, sans, écolo) 
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Source : Nielsen ScanTrack| Données long terme

Le commerce alimentaire a beaucoup évolué au cours de la dernière 
décennie

ProximitéSDMPSMHM

2013

2020

43% 35% 12% 7% 2%

38% 34% 12% 9% 8%

Poids (%) dans le chiffre ǬṭǈȍȍǈȜɰǳɸPGC-FLS | Tout circuit

E-Commerce
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* Données nielsen Scantrack en cumul annuel au 3 janvier 2021

Le e -commerce est le grand vainqueur en 2020

>ɊȿʆɰȜǤʎʆȜɊȿ ǚ ȴǈ ǥɰɊȜɸɸǈȿǥǳ >! Ứ åg>ẫf«ðEvolution (%) du CA | PGC+FLS

E-COMMERCE
39%

HM
4%

SM
35%

PROXIMITE
12%

SDMP
10%

42,4

5,2

8,6

6,6

0,7

ECOMMERCE

SDMP
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La croissance se fait aussi en dehors des circuits traditionnels

Ỗ Evolution du CA PGC -f«ð ᶢᶠᶢᶠ ʦɸ ᶢᶠᶡᶩ ṓ µẒṔ

Sources : Nielsen ScanTrack -Données arrêtéesau 3 janvier 2021 | Nielsen Homescan Total Shopper novembre 2020
* GMS : HMSM + SDMP + Ecommerce + Proxi

GMS*2019 2020
Magasins 

Bio
Magasins

Frais
Magasins 
surgelés

Solderies

+6 988

+205 +253 +234 -297

+6% +12% +15% +13% -8% 
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Novembre : la douceur extrême a profité aux boissons et glaces
Novembre 2020 serait le mois de novembre le plus chaud jamais enregistré à l'échelle mondiale.

62%

32%

27%

16%

11%
7% 3% 0%

CONCENTRES DE 
BOISSONS

INSECTICIDES GLACES BIERES SIROPS BOISSONS 
GAZEUSES SANS 

ALCOOL

EAUX GAZEUSES EAUX PLATES

Evolution des ventes valeur, novembre 2020 vs novembre 2019

En France notamment, Météo France a noté 
"un mois extrêmement doux, sec et 
ensoleillé" : en voici l'impact sur certaines 
catégories météo -sensibles 
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"zs{k|®^sªk Ð zk §z^s«sª §z¯®¡® fsk| ~ªsk|®lÒ 

Evolution du C.A. entre 2019 et 2020 (cumul au 1/11)

Même si la confiserie a souffert des fêtes confinées et les biscuits du regain des pâtisseries 
« home made »

Source : Nielsen ScanTrack, Hypers, Supers, SDMP, Drive et Proximité, cumul au 01/11/2020

21%

12%
10% 9% 9%

3%

0%

-1%

-8%
GLACES POTS DESSERTS 

ULTRA-FRAIS
TABLETTES DE 

CHOCOLAT
BIERES PÂTES A 

TARTINER
CHIPS BISCUITS BONBONS CHOCOLATS 

SAISONNIERS
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Le marché des glaces

Ỗ Q| +Î"Î À¾À¾ ik ¿ÎÀÄ ?ªi« ií÷

Ỗ En progression de +10%
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Après une année 2019 difficile et malgré le contexte mouvementé
de 2020, le marché des glaces retrouve sa dynamique

Source : Nielsen ScanTrack en cumul annuel au 3 janvier 2021
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Grâce à de belles performances sur quasiment toutes les périodes

Source : Nielsen ScanTrack en cumul annuel au 3 janvier 2021

JUIN : 
ÅMétéo capricieuse
ÅForte progression de 2019 vs 

2018 (+10%)
ÅRéouverture des restaurants

février

juin

juillet

avril mai

novembre
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5z^gk« Ð zk grsppªk ií^pp^sªk« À¾À¾ il§^««k zk |s´k^¯ ik À¾¿Æ

Evolution du C.A. Glaces en HM+SM
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Le Drive gagne 2 points de part de marché valeur

37.7 36.1 8.9 11.3 5.12019
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Source : Nielsen ScanTrack en cumul annuel au 3 janvier 2021

Les bâtonnets contribuent pour près de 30% à la hausse du C.A.
Avec une valorisation plus notable sur le segment des POTS

Quels sont les principaux produits et leur ®volution?

HMSM + PROXI + DRIVE + SDMP - Ventes Valeur (en Mio EUR) - CAM au 3 janvier 2021

Ventes Valeur 
(en Mio EUR)

Ecart CA vs An-1 
(en Mio EUR)

% Evol. CA vs An-1 % Contribution des Ventes 
Valeur aux gains / pertes

PDM Valeur 
(en %)

Ecart PDM Val. vs An-1

GLACES 1 260.3 117.4 10.3

BATONNET HORS MINI 300.8 35.4 13.3 29.1 23.9 0.6

CONE HORS MINI 212.8 21.4 11.2 17.6 16.9 0.1

BAC 198.0 1.7 0.8 1.4 15.7 -1.5

MINI 137.1 9.0 7.0 7.4 10.9 -0.3

POT 130.7 25.6 24.4 21.1 10.4 1.2

BARRE 83.7 7.1 9.3 5.8 6.6 -0.1

ENFANT 79.4 5.0 6.7 4.1 6.3 -0.2

MINIPOT 69.0 16.3 30.8 13.4 5.5 0.9

COUPE ET PORTION 27.8 -0.8 -3.0 -21.2 2.2 -0.3

SAP 18.0 -2.5 -12.1 -62.2 1.4 -0.4

SANDWICH 3.1 -0.7 -17.9 -16.6 0.2 -0.1

+ 19.4%

+ 13.2%

+ 28.6%

+ 11.2%

Evolutions 

en volumes



© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.

20Source : Nielsen ScanTracken cumul annuel au 3 janvier 2021

Près de 4 références en moins en Hypermarchés,
mais plus de 3 supplémentaires en Supermarchés

Nk¯zk zí~ppªk k| §~®« 
progresse à la fois
en HM et en SM

ENSEIGNES HM ENSEIGNES SM

CAM 2019 CAM 2020 CAM 2019 CAM 2020
DELTA en 

HM

DELTA en 

SM

Nb moy de Réfs
GLACES 228.9 225.1 126.5 129.8 -3.8 3.3

BAC 54.8 51.5 29.8 28.4 -3.3 -1.4

BARRE 10.8 9.6 6.7 6.4 -1.2 -0.3

BATONNET HORS MINI 42.4 42.5 23.4 24.5 0.1 1.1

CONE HORS MINI 30.6 30.8 19.9 20.3 0.2 0.4

COUPE ET PORTION 7.3 5.8 4.9 4.2 -1.5 -0.6

ENFANT 14.9 14.5 7.9 7.7 -0.4 -0.2

MINI 26.4 26.6 14.7 15.3 0.2 0.5

MINIPOT 11.3 12.1 5.1 6.4 0.8 1.3

POT 22.7 25.0 10.3 13.1 2.3 2.8

SANDWICH 1.3 1.3 1.1 1.6 0.0 0.5

SAP 7.6 6.9 5.5 5.1 -0.8 -0.5
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Plus de 24 millions de foyers consommateurs de glaces en 2020 

Ỗ Taux de pénétration en hausse à 85.4%

437 018 acheteurs de plus en 2020

ƺ Y contribuent pour :

Ỗ 45% => 50-64 ans

Ỗ 36% => 35-49 ans

Ỗ 19% => moins de 35 ans

ǤǈȜɸɸǳ Ǭǳ ɭɰȂɸ Ǭṭᶡ ɭɊȜȿʆ ɭɊʎɰ ȴǳɸ ȍɊʭǳɰɸ Ǭǳ 
+ de 64 ans

23.7 millions en 2018

Source : Nielsen Homescan  - cumuls annuels au 3 janvier 2021 åTotal France
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Les foyers français ont augmenté leurs achats de glaces (en volume)
de +5% en moyenne entre 2018 et 2020

Quantités achetées par acheteur

7.6 kilos (+13%)
Par les foyers de 35 -49 ans par an

6,4

5,4

7,0 6,8
6,2

6,8

5,8

7,6
7,1

6,1

TOTAL
FRANCE

MOINS DE 35
ANS

DE 35 A 49 ANSDE 50 A 64 ANS + DE 65 ANS

2018 2019 2020

Source : Nielsen Homescan  - cumuls annuels au 3 janvier 2021 åTotal France
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Le panier moyen se valorise avec une hausse de +7.4% vs 2018

Source : Nielsen Homescan  - cumuls annuels åTotal France

47,1

40,5

51,7
49,4

44,1

50,6

44,4

57,7

52,5

44,8

TOTAL France MOINS DE 35
ANS

DE 35 A 49 ANS DE 50 A 64 ANS + DE 65 ANS

2018 2019 2020

Sommes dépensées par acheteur

ᶤṁᶧ Ẓ 
EǴɭǳȿɸǴɸ Ǭǳ ɭȴʎɸ ǳȿ ȽɊʭǳȿȿǳ ɭǈɰ 
foyer en 2020
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Le poids de 
�O�¶�L�Q�Q�R�Y�D�W�L�R�Q���D�X���S�O�X�V��
bas depuis 2013 
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